N NARODOWE CENTRUM NAUKI

ZAPYTANIE OFERTOWE
w zakresie realizacji projektu graficznego logo i systemu identyfikacji wizualnej

programu QuantERA w Narodowym Centrum Nauki w 2016 r.

. Nazwa i adres Zamawiajacego:

Narodowe Centrum Nauki, ul. Krélewska 57, 30-081 Krakow
tel. +48 12 341 9003; fax. +48 12 341 90 99

e-mail: biuro@ncn.gov.pl

strona internetowa www.ncn.gov.pl

do kontaktu z Wykonawcami upowaznione sg — Sylwia Kostka, e-mail: sylwia.kostka@ncn.gov.pl

Anna Plater-Zyberk, e-mail: anna.plater@ncn.gov.pl

Il. Tryb udzielenia zamoéwienia

1. Postepowanie prowadzone jest w drodze zapytania ofertowego, zgodnie z przepisami ustawy z dnia
23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz.U. nr 16, poz. 93, z p6zn. zm.).

2. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postgpowania i nie dokonania wyboru

najkorzystniejszej oferty bez podawania przyczyny.

lll. Opis przedmiotu zamoéwienia
Zamowienie obejmuje nastepujgce ustugi wg Wspdlnego Stownika Zaméwien (CPV):

79.82.25.00-7 Ustugi projektow graficznych

Przedmiotem zamoéwienia jest opracowanie spéjnego systemu identyfikacji wizualnej programu
QuantERA.

Celem programu QuantERA jest wspieranie badan z zakresu technologii kwantowych oraz stworzenie
wspélnej europejskiej strategii rozwoju tej dziedziny badawczej. Dzigki dofinansowaniu KE Centrum
wraz z 32 instytucjami finansujgcymi badania naukowe w Europie ogtosi konkurs na miedzynarodowe
projekty badawcze z zakresu technologii kwantowych.

Technologie kwantowe to bardzo szybko rozwijajgca sie, interdyscyplinarna dziedzina badan. U jej
podstaw lezg specyficzne zjawiska kwantowe, takie jak splatanie, nad ktérymi dopiero niedawno udato
sie uzyskaé petng kontrole do$wiadczalng. Praktyczne wykorzystanie tych zjawisk moze pozwoli¢ na
duzo szybsze rozwigzywanie waznych zagadnien obliczeniowych, kryptograficzng transmisje danych,
ktérej bezpieczenstwo jest gwarantowane przez fundamentalne prawa mechaniki kwantowej czy tez
opracowanie nowych generacji sensoréw o znacznie wyzszej czutosci.

W ramach zlecenia Wykonawca zobligowany bedzie do wykonania nastepujgcych elementéw:

1. Logo

a. przygotowanie logo wraz z ksiegg znaku, czyli opisem umieszczenia znaku na
réznych rodzajach tla: w wersji petnokolorowej, monochromatycznej i achromatycznej;

b. koncepcja logo powinna nawigzywac¢ do celu projektu;

logo zawierajgce sygnet i logotyp lub logo tekstowe z wyrdznikiem graficznym;

d. specyfikacja kolorow w 3 systemach standaryzacji: CMYK oraz w systemie RGB dla

potrzeb publikacji internetowej;
e. wzor wystepowania logo na réznych ttach (wzorzyste i jednolite, jasne i ciemne);
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pole podstawowe i chronione znaku;

2 wymiary skalowania i posta¢ minimalna;

ochrona znaku (wersje niedozwolone);

koncepcja logo powinna nawigzywac do celu projektu QuantERA;

znak graficzny powinien stanowi¢ skuteczny instrument kampanii promocyjnej

programu QuantERA;

k. znak graficzny powinien by¢ nowoczesny, atrakcyjny wizualnie, oryginalny i
wyrdzniajacy sie;

I.  znak musi spetnia¢ najwyzsze standardy z zakresu projektowania graficznego;

m. znak graficzny i technologia jego wykonania powinny by¢ uniwersalne dla duzego

formatu oraz znacznych pomniejszen.

T a o

2. Projekt wizualny strony internetowej (z wykorzystaniem logo)
a. strona gtéwna;
b. 3 podstrony artykutu wraz z wariantami pozwalajgcymi na zamieszczanie réznych
tresci multimedialnych, jak filmy, zdjecia;
c. lista artykutdw;
projekt musi by¢ tatwy w adaptacji do strony internetowej;
e. projekt wizualny strony internetowej musi by¢ dostosowany do przegladarek na
komputerach stacjonarnych, jak i na urzagdzeniach mobilnych (tablet, komoérka).

o

3. Projekt broszury informacyjnej o programie
a. liczba stron wraz z oktadka: 6;
b. format po ztozeniu: 180 mm x 180 mm;
c. zakres prac: projekt graficzny z wykorzystaniem logo, skfad, tamanie, przygotowanie
do druku, dodatkowo projekt lakieru UV na okfadce;
d. cel: wydruk offset CMYK, publikacja lekkiego PDF online.

4. Wz6r wizytéwki programowej
a. format: 90 mm x 50 mm;
b. projekt graficzny z wykorzystaniem logo.

5. Wzér prezentacji w PowerPoint
a. projekt graficzny z wykorzystaniem logo.

6. Waz6ér papieru firmowego
a. format A4,
b. projekt graficzny z wykorzystaniem logo.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z niektérych pozycji zamowienia.

Wytyczne kreatywne do stworzenia logo
Celem opracowania logo jest stworzenie znaku charakteryzujgcego sie wysokim poziomem
graficznym, wyrézniajgcego/identyfikujgcego projekt.

Wybrany projekt logo powinien wywotywaé pozytywne skojarzenia z ogélng tematykg projektu.

IV. Termin realizacji zaméwienia

W ramach zlecenia Wykonawca zobligowany bedzie w terminie najp6zniej do 18 listopada 2016 roku
do wykonania elementéw zawartych w opisie przedmiotu zamdwienia (z mozliwoscig wprowadzania
drobnych, niezmieniajgcych ogoélnego zamystu artystycznego, modyfikacji znaku graficznego
przedstawionego w ofercie, jezeli Zamawiajgcy wyrazi takg potrzebe).
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V. Prawa autorskie

W ramach realizacji zamoéwienia, Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego:

1) majagtkowe prawa autorskie do projektéw graficznych stanowigcych wszystkie czesci
zamoéwienia oraz do wszystkich ich czesci skladowych bez ograniczeh co do terytorium,
czasu oraz liczby egzemplarzy — w zakresie nastepujgcych pdl eksploataciji:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

9)

h)

w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzanie egzemplarzy utworu dowolnymi
technikami, w tym technikg zapisu magnetycznego, $wiattoczutg, audiowizualng, cyfrowa,
optyczng, reprograficzng, drukarskg, komputerowg, niezaleznie od formatu zapisu
i no$nika, rozmiaru, formy, techniki, oprawy, rodzaju i sposobu dystrybucji lub
upubliczniania, w tym utrwalanie na nosnikach dzwieku;

wprowadzania do pamieci komputera, zapis czasowy i trwaty oraz kopia takich zapisow,
archiwizacja zapisow;

w zakresie obrotu oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono —
wprowadzanie oryginatu lub egzemplarzy do obrotu, najem, dzierzawa, uzyczanie,
wymiana z osobami trzecimi w kraju i za granicg;

nadawania za pomocg wizji lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje
naziemne, za posrednictwem satelity (sygnat kodowany i niekodowany) wraz z prawem
do retransmisji w ramach platform cyfrowych lub w sieciach kablowych, nadawanie
internetowe, wykorzystanie na stronach internetowych Zamawiajgcego;

réwnoczesne integralne nadawanie (reemitowanie) przez inng organizacje telewizyjng;

w zakresie rozpowszechniania w sposob inny niz mowa powyzej — publiczne wykonanie,
wystawianie, wyswietlanie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
udostepnianie w taki sposéb aby kazdy maégt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym; w tym w sieci internetowej, w innych sieciach
teleinformatycznych, multimedialnych i komputerowych; wykorzystanie interaktywne;
udostepnianie za pomocg mediéw strumieniowych;

wykorzystywania w catosci lub we fragmentach, w tym w ramach kompilacji, zbiorow,
utworéw zbiorowych lub potgczen z innymi dobrami, w tym innymi utworami, w réznych
wersjach zmienionych i skréconych, w wersjach ze zmieniong warstwg ilustracyjng lub
informacyjna;

wszelkie formy eksploatacji i dystrybucji, tak w formie graficznej, tekstowej, zapisu
elektronicznego i komputerowego, jak i innych form, zarébwno w wersji drukowanej, jak
i elektronicznej lub komputerowej, udostepnianie drogg wysytkowg i internetowg, wydania
w prasie, w tym drukowanej i internetowej, w dowolnych portalach, serwisach, wortalach,
na dowolnych stronach internetowych i intranetowych;

dowolne wykorzystywanie w przekazach informacyjnych, promocyjnych i reklamowych,
jak réwniez wylgczne prawo na dokonywanie przedrukéw w prasie, Internecie i innych
mediach;

2) prawo do wykonywania praw zaleznych, prawo do zezwalania na wykonywanie praw
zaleznych do catosci i poszczegdlnych elementéw projektow graficznych wszystkich czesci
zamoéwienia, w tym prawo do tworzenia ich opracowan, wykorzystania ich elementow i
rozporzgdzania nimi (w szczegdlnosci w celu promocji Zamawiajgcego) na polach
eksploatacji, o ktérych mowa w pkt 1.

VI. Gtéwne warunki udziatu w postepowaniu

1. W postepowaniu mogg wzigé udziat Wykonawcy, ktorzy spetnig nastepujgce warunki:

a. posiadajg wiedze i doswiadczenie w swiadczeniu ustug objetych zamowieniem:

— Wykonawca musi wykazaé, ze w ciggu 2 lat poprzedzajgcych termin sktadania
ofert zrealizowat min. 3 projekty w zakresie opracowania systemu identyfikacji
wizualnej oraz min. 3 zamdwienia obejmujgce wykonanie koncepcji graficznej
materiatéw drukowanych.
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dysponuja potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamowienia;
akceptujg tre§¢ zamowienia — zlozenie oferty jest jednoznaczne z akceptacjg tresci
zamoéwienia;

d. sg podmiotami niepowigzanymi osobowo lub kapitalowo z Zamawiajgcym.

Sposéb oceny warunkéw udziatu w postepowaniu:

1. Zamawiajgcy oceni, czy Wykonawca spetnia warunki, o ktérych mowa powyzej na podstawie
ztozonego wraz z ofertg oswiadczenia oraz wykazu zrealizowanych ustug, ktérych wzor
stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego, oraz na podstawie ztozonych
wraz z ofertg dokumentéw zgdanych przez Zamawiajgcego, o ktérych mowa w rozdziale VII,
potwierdzajgcych spetnienie tych warunkow.

2. Ocena spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu zostanie dokonana na zasadzie: ,spetnia
— nie spetnia”. Wykonawca, ktéry nie spetnia ktéregokolwiek z warunkéw zostanie wykluczony
Z postepowania.

VII. Opis sposobu przygotowania oferty i kryteria oceny:

1. Oferta powinna zosta¢ zlozona wg wzoru stanowigcego zalgcznik nr 1 do zapytania oraz
powinna zawierac:

a. projekt elementu identyfikacji wizualnej w postaci logo programu QuantERA:

— jeden znak graficzny (logo zawierajgce sygnet i logotyp lub logo tekstowe z
wyréznikiem graficznym) z opisem koloréw oraz okresleniem konstrukcji i pola
chronionego znaku graficznego w skali CMYK oraz opisem znaczenia znaku
(cze$¢ opisowa powinna zawieraé maksymalnie 10 zdan),

— 2 przyktadowe wizualizacje wykorzystania proponowanego znaku graficznego na
stronie internetowej oraz na papierze firmowym,

—dla znaku graficznego nalezy przedstawi¢  wersje  petnokolorowa,
monochromatyczng i achromatyczng, znak nalezy przedstawi¢ w optymalnym
rozmiarze oraz najmniejszym czytelnym pomniejszeniu,

— znak graficzny musi by¢ oryginalny, tzn. nie moze by¢ kopig zadnego istniejgcego i
chronionego prawnie znaku graficznego,

— projekty nalezy przesta¢ w formacie JPG,

informacje o firmie (petna nazwa, siedziba, numer telefonu, adres e-mail, NIP),

taczna cene netto i brutto za realizacje zaméwienia,

cene netto i brutto poszczegdlnych czesci zamodwienia,

portfolio,

informacje na temat doswiadczenia w realizacji projektéw graficznych wraz

z informacjg o terminach realizacji ustug i warto$ci wykonanych ustug.

2. Oferta powinna zosta¢ przestana w terminie do dnia 21 pazdziernika 2016 r., do godz.10:00
za posrednictwem poczty elektronicznej na adres: sylwia.kostka@ncn.gov.pl oraz
anna.plater@ncn.gov.pl.

3. Oferty ztozone po uptywie wyznaczonego terminu nie bedg rozpatrywane.

4. Wykonawcy ponoszag wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

5. W toku badan i oceny ofert Zamawiajagcy moze zgda¢ od Wykonawcodw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

6. Zaoferowana cena winna uwzglednia¢ wykonanie wszystkich prac i czynnos$ci oraz zawiera¢
wszelkie koszty zwigzane z realizacjg zamdwienia, swiadczone przez okres i na warunkach
okreslonych w ofercie Wykonawcy, w tym takze koszty z tytutu przeniesienia majgtkowych

praw autorskich.

7. Ceny podane w ofercie nie podlegajg zmianom przez caty okres trwania umowy.

8. Kryteria oceny (tgcznie mozna otrzymac 100 pkt):
a. Jakosc graficzna projektdw: fgcznie mozna otrzymacé 60 pkt, w tym:

® 20 o
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— estetyka dostosowana do charakteru projektu (fgczna ocena logo i palety barw,
zgodnie z opisem w wytycznych kreatywnych) — 30 pkt;
— kreatywnos$¢, pomystowos¢, atrakcyjnos¢ i nowoczesnosc¢ rozwigzan graficznych
— 30 pkt;
b. Doswiadczenie: tgcznie mozna otrzymaé 20 pkt, w tym:
— doswiadczenie w przygotowaniu identyfikacji wizualnej produktu — 10 pkt;
— jakosé¢ projektéw graficznych w portfolio — 10 pkt;

c. Cena: tacznie mozna otrzymac 20 pkt. Maksymalng liczbe punktéw uzyskuje oferta
Z najnizszg ceng, ktora spetnia wszystkie warunki okreslone w niniejszym
zaproszeniu. Punkty przyznawane w kryterium ,cena” bedg liczone wg nastepujgcego
wzoru:

C= (CNAJ / Co) x 20

gdzie:

C - liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium,

Cnas — Najnizsza cena brutto sposrod ofert niepodlegajgcych odrzuceniu,
Co — cena brutto podana w ofercie dla ktérej wynik jest obliczany.

9. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta niepodlegajgca odrzuceniu, ktéra po zsumowaniu
punktéw przyznanych w poszczegodlnych kryteriach otrzyma najwyzszg liczbe punktow. Jezel
dwie lub wiecej ofert otrzyma takg samg liczbe punktéw, Zamawiajgcy sposrod tych ofert
wybiera oferte z ceng nizsza.

VIIl. Termin i warunki ptatnosci:

1.

Ptatnos¢ za realizacje zamowienia bedzie dokonana w terminie 21 dni od dnia otrzymania
prawidtowo wystawionej faktury VAT.
Podstawg wystawienia faktury VAT bedzie podpisany bez zastrzezeh protokét odbioru ustugi.

IX. Inne warunki:

1.

Informujemy, ze ztozone oferty majg na celu rozpoznanie rynku i nie mogg stanowi¢ skutecznego
roszczenia do zlecenia ustugi lub zawarcia umowy. Niemniej, mogg sta¢ sie podstawg do
dalszych negocjacji i/lub zlecenia stosownej ustugi badZz zawarcia umowy w zakresie realizacji
Zlecenia. Majgc na uwadze powyzsze, liczymy na zainteresowanie i oczekujemy na Panstwa
propozycije.

W przypadku niewybrania Wykonawcy (np. brak ofert, odrzucenie ofert) Zamawiajgcy dopuszcza
mozliwo$¢é ponownego rozpoczecia procedury zapytania ofertowego.

Wykonawca zostanie odrzucony w przypadku razgcej roznicy wartosci oferty w stosunku do cen
rynkowych.

Ze wzgledu na zatozenia budzetowe i ograniczenia finansowe, w przypadku, gdy kwoty
przedstawione w odpowiedziach na zapytanie bedg wyzsze od zaplanowanych w budzecie ww.
projektu Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo negocjacji z Wykonawcami, ktérzy nie zostali
wykluczeni z postepowania. Na wypadek takiej sytuacji Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo
ustalenia dodatkowych kryteriéw oceny.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwosé wyboru kolejnej sposrdd najkorzystniejszych ofert, jezeli
Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, nie podpisze z
Zamawiajgcym umowy w terminie do 7 dni od daty wybrania jego oferty.

Wykonawcy, ktoérzy ztozg oferty, zostang zawiadomieni po zakonczeniu postepowania o jego
wynikach. Zawiadomienie nastgpi w formie elektronicznej na adres e-mail wskazany w ofercie (a
w przypadku jego braku na adres pocztowy).



