Podsumowanie dialogu technicznego dot. przygotowania zaméwienia na
»otrategie upowszechniania w srodowisku naukowym informacji o konkursach

Narodowego Centrum Nauki na lata 2017-2020”

Data spotkania: 4 maja 2016 r.
Miejsce spotkania: Siedziba Narodowego Centrum Nauki, ul. Krélewska 57, Krakow
Uczestnicy spotkania:

1. Podmiot, ktéry ztozyt wniosek o dopuszczenie do udzialu w dialogu technicznym i zostat
zaproszony do dialogu: Science PR Natalia Osica, ul. Wilcza 29 lok. 16, 00-544 Warszawa
2. Czlonkowie komisji Zamawiajgcego:
a) Anna Bobela — Narodowe Centrum Nauki, specjalista ds. informacji i promocji

b) Agnieszka Rajda — Narodowe Centrum Nauki, specjalista ds. informacji i promocji

Informacje przekazane przez Zamawiajgcego w trakcie dialogu technicznego:

I. Przedstawienie wstepnych =zalozen przygotowania dokumentu pn. ,Strategia
upowszechniania w sSrodowisku naukowym informacji o konkursach Narodowego
Centrum Nauki na lata 2017-2020”.

1) Podkreslenie wagi zadan ustawowych, ktére stanowig podstawe wszelkich dziatan
promocyjnych:
i. upowszechnianie w srodowisku naukowym informac;ji o konkursach Narodowego
Centrum Nauki,
ii. inspirowanie i monitorowanie dziatan finansowanych spoza budzetu panstwa.
2) Przedstawienie zwigzanych z tym ograniczen m.in. kazdy wydatek musi byc¢
uargumentowany w taki sposéb, aby wykazaé, ze jest niezbedny do realizacji zadania
ustawowego.
3) Woyjasnienie specyfiki dziatalnosci NCN i prowadzenia w tych ramach dziatah
promocyjnych. Zadaniem NCN nie jest popularyzowanie nauki, ale informowanie
o projektach i wynikach badah finansowanych w ramach konkurséw NCN oraz
zwiekszanie swiadomosci tego, czym sg badania podstawowe, co jest sposobem na
upowszechnianie informacji o konkursach NCN.

Il. Przedstawienie zatlozonych celéw komunikacyjnych i promocyjnych, ktérych osiggniecie
ma zagwarantowa¢ strategia:

1. Skuteczne upowszechnianie informacji w grupach docelowych (ktére zostang
zidentyfikowane) z naciskiem na srodowisko naukowe.
2. Zwiekszenie wiedzy nt. oferty konkursowej, warunkéw konkurséw, co mogtoby sie potem

przetozy¢ na podniesienie jakosci wnioskéw, ktére sg sktadane do NCN-u.



3.

4.
5.

Wzmocnienie (stworzenie) pozytywnego wizerunku i pozytywnego przekazu nt. dziatan
NCN w mediach lokalnych i ogdlnopolskich. Zwilaszcza w mediach o silnym
oddziatywaniu w srodowisku akademickim, naukowym.

Zwiekszenie rozpoznawalnosci marki NCN.

Zwiegkszenie zainteresowania NCN-em przedsiebiorcow jako potencjalnych fundatoréw
Nagrody NCN. Przedsiebiorcy sg wazng grupg docelowg wytgcznie ze wzgledu na

Nagrode — nie ma zadnej oferty do nich skierowane;.

M. Przedstawienie planowanych etapéw badania:

1.
2.
3.

Badania i analizy wizerunkowe zakonczone raportem.
Przygotowanie dokumentu strategii i streszczenia.

Przygotowanie planu operacyjnego.

Informacje uzyskane przez Zamawiajacego w trakcie dialogu technicznego:

l. Whnioski i rekomendacje:

1.

10.

11.
12.

Zaplanowac¢ dziatania zwiekszajgce ogolnie swiadomos¢ spoteczng, aby réwniez
przedsiebiorcy zrozumieli istote badan podstawowych.

Okresli¢ grupy docelowe juz na etapie zapytania ofertowego.

Oprzec sie na badaniach jakosciowych.

Analize dotyczaca przyznawania patronatu honorowego i uczestnictwa w wydarzeniach
zewnetrznych wyodrebni¢ jako osobng czes¢ zamodwienia i potraktowac jako doradztwo.
Okresli¢ narzedzia badawcze juz na etapie zapytania ofertowego, poniewaz od ich
wyboru zalezy cena. Narzucenie konkretnych narzedzi badawczych sprawi, ze oferty
bedg poréwnywalne.

Szczegotowo opisaé, jakiego produktu koncowego oczekuje Zamawiajgcy, aby
rezultatem byta strategia, ktérg mozna od razu wdrozy¢.

Nie wymagac¢ przygotowania planu operacyjnego, poniewaz do tego konieczne jest
posiadanie szczegdtowego planu dziatah na dany okres.

5 miesiecy to optymalny czas realizacji zlecenia.

Na etapie realizacji zamoéwienia nalezy poinformowa¢ wykonawce o tym, jakim budzetem
dysponuje Zamawiajgcy, aby propozycje rozwigzan byly dostosowane do mozliwosci
finansowych.

Z punktu widzenia NCN-u najwazniejszym kryterium oceny ofert jest doswiadczenie
wykonawcy w obszarze wspétpracy z naukg, znajomos¢ specyfiki tej ,branzy”.

Wielkos¢ zespotu badawczego nie ma wiekszego znaczenia.

Nie ma takiej praktyki, aby wymagac¢ zatgczenia przyktadowej zrealizowanej strategii,

poniewaz sg to tajne dokumenty.



