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POPULARNONAUKOWE STRESZCZENIE PROJEKTU (W JEZYKU POLSKIM)

Przedstbiorstwa rodzinne nate do wanych obiektéw badaekonomicznych. W latach 50., vrodkach
akademickich Indiana University oraz Harvard Unsist, realizowano pierwsze szeroko zakrojone ptgjek
badawcze pavigcone tym podmiotom. Rozkwit zainteresowania rimiata nauki przypada na lata 80. XX
wieku. Z kolei intensyfikacja badav Polsce i popularyzacja ich wynikéw &odowiskach naukowych, a
takze gospodarczych w wymiarze krajowym orazegiaiynarodowym przypada na patek nowego
milenium. Przedmiotem zainteresowania polskich bagabyty dotd przede wszystkim: rola firm
rodzinnych w polskiej gospodarce, realizowane atiat w tym zwlaszcza sukcesji, zgizania |
przywodztwa.

W tym kontekcie naley spojrz€ na przedsbiorstwa rodzinne z punktu widzenia ich efektywaioi
konkurencyjnéci funkcjonowania na rynku. Jednym z im&jszych elementow wzmacniaych pozycg
konkurencyja tych podmiotow jestwiadoma¢ ich istnienia oraz pozytywne ich postrzeganie prze
polskich nabywcow. W nurt povigzych rozwaan wpisuje s¢ zjawisko etnocentryzmu konsumenckiego,
skorelowane z pozytywinpostava nabywcow wobec pochodzenia débr z rodzinnych lsiane Wydaje s,

ze nabywcy oczekujpojawienia si symbolu identyfikujcego firmy rodzinne spetnige scisle okrelone
kryteria. Analiza istoty tego symbolu oraz rozpazrekryteridw g przedmiotem projektu.



