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Wymiar przestrzenny (r)ewolucji na rynku samochodowym w Polsce

Polska wydaje si¢ by¢ interesujagcym ,laboratorium” dla badania czynnikow
wplywajacych na ewolucje rynku samochodowego. Wynika to w duzej mierze z uwarunkowan
historycznych — w krajach Europy Zachodniej oraz Ameryki Potnocnej rozwdj motoryzacji
przebiegat w zupehie inny sposob niz w Polsce (i innych krajach Europy Srodkowej i
Wschodniej). Swoista ,,rewolucja motoryzacyjna” rozpoczeta sie tu znacznie pozniej (od
poczatku lat 90. XX wieku) i miala bardzo dynamiczny charakter (w okresie miedzy rokiem
1990 a 2014 liczba zarejestrowanych w Polsce pojazdow zwigkszylta si¢ niemal czterokrotnie).
Transformacja systemowa umozliwita wlaczenie gospodarki kraju w procesy globalizacyjne i
integracyjne, co rowniez znaczaco wplyngto na ksztaltowanie si¢ rynku. W stosunkowo
krotkim czasie rynek samochodowy przeszedt trzy momenty krytyczne. Za kazdym razem
zasadniczo zmieniaty one sytuacj¢ na tym rynku (transformacja ustrojowa, akcesja do UE,
kryzys $wiatowy w latach 2008-10). Wszystkie te elementy sprawiaja, ze polski rynek
samochodowy nalezy uzna¢ za unikatowy 1 interesujacy nie tylko z krajowej perspektywy.

W efekcie za glowny cel naukowy projektu przyjeto analiz¢ zmian na rynku
samochodowym w ujeciu przestrzennym, ktore zachodza w Polsce od roku 1990 (tj. od
poczatku transformacji systemowej) w efekcie oddzialywania czynnikow globalnych,
krajowych, regionalnych 1 lokalnych. Badanie to bedzie mialo przede wszystkim aspekt
poznawczy (w tym teoretyczno-wyjasniajacy). Obejmie identyfikacj¢ i analiz¢ czynnikow
ksztattujacych popyt na samochody (spolecznych, demograficznych, ekonomicznych,
infrastrukturalnych) w wymiarze przestrzennym. W szczegdlnosci zostanie podjeta proba
wykazania podobiefistw 1 réznic miedzy obszarami miejskimi 1 wiejskimi, regionami
historyczno-kulturowymi oraz jednostkami administracyjnymi. Ponadto projekt realizowac
bedzie rowniez cel metodologiczny, polegajacy na przetestowaniu przydatnosci roznych metod
analizy przestrzennej do badania zr6znicowania rynku samochodowego oraz jego przemian.
Zaktada si¢, ze w wyniku przeprowadzonych badan — jako efekt weryfikacji modelu
hipotetycznego — sformulowany zostanie finalny model ksztaltowania si¢ rynku
samochodowego w ujeciu przestrzennym.

Pprojekt bedzie pierwsza w kraju proba kompleksowego podejscia do problematyki
przemian na rynku samochodowym w warunkach gospodarki wolnorynkowej (po roku 1990).
Pozwoli on przede wszystkim poszerzy¢ obecng wiedz¢ na temat czynnikow ksztaltujacych
popyt na samochody oraz wzbogaci¢ ja o wymiar przestrzenny. Rezultaty projektu przyczynia
si¢ wigc z jednej strony do rozwoju teorii, z drugiej dostarcza nowych materialow
empirycznych, ktoére mogg zostaé praktycznie wykorzystane — realizacja celu badawczego
umozliwi wyjasnienie zmian zachodzacych na rynku samochodowym oraz ulatwi
prognozowanie tych zmian w przysztosci. To z kolei moze by¢ istotne nie tylko z punktu
widzenia firm motoryzacyjnych, ale takze z punktu widzenia prowadzenia polityki
gospodarczej (np. dotyczacej rynku pracy lub ksztaltowania infrastruktury komunikacyjne;j).



