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Dobra publiczne (takie jak parki narodowe, czy autostrady) to dobra, z ktdrych moze korzysta¢
nieograniczona liczba osob i nikogo nie da si¢ z tego wykluczy¢. Problem z dobrami publicznymi jest taki, ze
wolny rynek nie jest mechanizmem, ktdry zapewnia dostarczanie ich efektywnej ilosci. Wiele 0séb liczy,
ze inni ,,zrzucg si¢” na dobro publiczne, przez co sami beda mogli korzysta¢ z nich za darmo. W zwiazku z
tym jest to jeden z powszechnie akceptowanych przypadkow, w ktérych to rzad musi pelni¢ role
dostarczyciela tych débr. Jednak jaka ilo§¢ powinien dostarczac?

Nauka ekonomii wypracowala kilka metod, ktore pozwalajg okre§la¢ wartos¢ dobr nierynkowych (czyli
takich, ktore nie sa kupowane i sprzedawane na rynkach — jak np. dobra publiczne). Najbardziej wszechstronna
z tych metod jest tzw. metoda wyceny warunkowej. Opiera si¢ ona na preferencjach deklarowanych, co
oznacza, ze dane na temat tego, ile konsumenci byliby gotowi zaptaci¢ za jakies dobro (np. program
dostarczenia nowego dobra publicznego), pozyskiwane sa z odpowiednio zaprojektowanych ankiet. W takich
ankietach przedstawiany jest scenariusz dostarczenia nowego dobra (jego charakterystyki, jak rowniez koszty
na osobe tgczace sie z jego dostarczeniem), a respondenci proszeni sg o jego ocene — np. wybér najlepszego
programu z zaprezentowanych, zgodnie ze swoimi preferencjami. Zebrane w ten sposob dane pozwalaja na
modelowanie preferencji konsumentow, tym samym umozliwiajac okreslenie ich gotowosci do zaptaty za
kazdy z programow, a nawet (W niektérych wariantach metody) za poszczeg6lne ich komponenty.

Nasz nowatorski projekt badawczy dotyczy poprawnos$ci motywacyjnej pytan wykorzystywanych w
ankietach wyceny warunkowej. Poprawne motywacyjnie pytania to pytania, ktére sg skonstruowane w taki
sposob, ze odpowiadajagcemu na nie respondentowi ‘optaca si¢’ odpowiada¢ zgodnie z prawda, tj. zgodnie ze
swoimi prawdziwymi preferencjami. Jesli kieruje si¢ swoim interesem, to W poprawnych motywacyjnie
pytaniach nie bedzie mu si¢ optacato zaniza¢ ani zawyzac¢ swojej gotowosci do zaptaty za proponowany
program. W literaturze sformutowano kilka teoretycznych warunkéw koniecznych do zachowania
poprawnosci motywacyjnej ankiet postugujacych si¢ metoda wyboru warunkowego. Ich praktyczne
znaczenie nie zostalo jak dotad nalezycie zbadane empirycznie. Dostrzegamy tu luke, ktorg realizacja
naszego projektu pozwoli wypehic.

W szczegdlnosci, celem proponowanego projektu jest préba odpowiedzi na pytania:

1. Czy zachowanie zaproponowanych teoretycznie warunkow poprawnosci motywacyjnej jest
faktycznie konieczne dla uzyskania obrazu prawdziwych preferencji, a jesli tak, to czy jest
wystarczajace?

2. Czy ktorys z tych warunkdéw (konsekwencyjny charakter, liczba sytuacji wyboru zawartych w
pojedynczej ankiecie, liczba alternatyw do wyboru) odgrywa wiodaca role?

3. W jaki sposéb uwzglednic¢ stopien spelnienia w/w warunkéw w modelowaniu ekonometrycznym, aby
potencjalnie skorygowa¢é niedostateczny stopien ich spelienia?

4. Jaka jest skala zafalszowania wynikéw spowodowanego niespelnieniem poszczegolnych warunkow w
typowym badaniu wyceny warunkowej?

Przeprowadzone badania umozliwig weryfikacj¢ znaczenia zaproponowanych w literaturze teoretycznej
warunkow poprawnosci motywacyjnej dla badan metodg wyceny warunkowej. Ponadto bedziemy w stanie
oceni¢ praktyczne ograniczenia wynikajgce z ,trade-offu” miedzy poprawnoscia motywacyjng, a
efektywnoscig statystyczna, gdyz ankiety zawierajace wigcej niz jedna sytuacje wyboru lub wiecej niz dwie
alternatywy na respondenta ujawniajg wigksza ilos¢ informacji na temat jego preferencji, jednocze$nie
zmniejszajac zasadniczo koszty realizacji badania. Pomimo rosngcego zainteresowania tg tematyka,
zwigzanego z fundamentalnym znaczeniem metody wyceny warunkowej dla analizy kosztow i korzysci
projektow inwestycyjnych, regulacji czy dostarczania dobr publicznych, w istniejacej literaturze naukowej
brak jest kompleksowej analizy empirycznej, rozwiazan ekonometrycznych, a powszechna praktyka
konstruowania badan wyceny znacznie odbiega od postulowanych warunkoéw poprawno$ci motywacyjnej.
Nasz projekt pozwoli uzupetic te luke, a jego wyniki znajda si¢ w zainteresowaniu najlepszych czasopism
naukowych poswigconych ekonomii dobr publicznych, srodowiska, zdrowia czy transportu. Wyniki naszych
nowatorskich badan majg szanse by¢ przetomowe dla obecnej praktyki i stanu wiedzy.

Na ogolniejszym poziomie, projekt dostarczy cennych wskazéwek metodologicznych dla poprawnego
konstruowania ankiet stuzgcych do poznawania preferencji konsumentow. Otrzymane rezultaty pozwola lepiej
konstruowane takie badania, a tym samym, pozwolg na precyzyjniejszy pomiar wartosci dobr
nierynkowych.



