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Migso wieprzowe pozostaje najbardziej popularnym rodzajem migsa w Unii Europejskiej. Jego
produkcja przekracza 20 milionéw ton rocznie, a Polska nalezy do czotowych producentéw
wieprzowiny w UE. Rolnicy zajmujacy si¢ produkcja zywca napotykaja jednakze na wiele wyzwan i
trudnosci. Z jednej strony tzw. cykl §winski sprawia, ze ten rodzaj produkcji cechuje si¢ szczegdlnie
wysoka niestabilno$cig cenowg. Ponadto na sytuacje w sektorze duzy wplyw miata epidemia
afrykanskiego pomoru $§win (ang. African Swine Fever). Z drugiej strony zmieniajg si¢ oczekiwania
konsumentow, ktorzy coraz wieksza role przywiazuja do jako$ci migsa, jego parametrow zdrowotnych,
a takze do sposobu, w jaki to migso jest produkowane. Ponadto przewiduje si¢, ze w najwyzej
rozwini¢tych krajach konsumpcja migsa czerwonego bedzie si¢ obniza¢ na rzecz migsa drobiowego.
Dodatkowe wymogi dla producentow wynikaja réwniez z polityki rolnej UE oraz Europejskiego
Zielonego Ladu, a w szczegolnosci strategii ,,od pola do stotu”.

Wszystkie te czynniki sprawiaja, ze sytuacja ekonomiczna w sektorze powinna by¢ rozpatrywana
zaréwno od strony popytowej, jak i podazowej. Potrzebne jest poszukiwanie rozwigzan, ktore bylyby
korzystne dla producentéw i jednoczes$nie uwzglednialy oczekiwania konsumentow. W niniejszym
projekcie szczegolnie duzo uwagi poswieca si¢ integracji, zar6wno tej pomigdzy producentami, jak i
tzw. integracji pionowej, polegajacej na powstawaniu powigzan miedzy poszczegdlnymi ogniwami
fancucha produkcyjnego. Integracja moze by¢ bowiem optymalnym sposobem na ograniczenie ryzyka
w sektorze, jak 1 narz¢dziem umozliwiajacym poprawe efektywnosci i dochodowosci produkcji.
W ramach niniejszego projektu sformutowano trzy pytania badawcze:

1) Jaka jest wplyw zaangazowania si¢ producentow wieprzowiny w roznorodne formy integracji na
rentowno$¢ gospodarstw oraz ich techniczng efektywnos$¢?

2) Jakie sg preferencje rolnikoéw odnosnie angazowania si¢ w roznorodne formy integracji, a takze jakie
sg czynniki, ktore zniechgcaja rolnikow do integracji?

3) Jakie sa preferencje konsumentéw odnosnie konsumpcji wieprzowiny, w szczegdlnosci wieprzowiny
produkowanej w zgodzie z tzw. dobrymi praktykami?

Dzigki udzieleniu odpowiedzi na powyzsze pytania badawcze mozliwe bedzie ustalenie, czy rolnicy
uczestniczacy w roznych formach integracji odznaczaja si¢ wyzsza dochodowoscia i efektywnoscia, a
ich dochody sg bardziej stabilne. Mozliwe bedzie tez lepsze rozumienie czynnikdw, ktore zachgcajg lub
zniechecajg rolnikow do integracji. Uwzglednione zostang tutaj rowniez aspekty behawioralne,
zwigzane z przekonaniami i postawami rolnikow. Ponadto przeanalizowane zostang preferencje
konsumentéw odnos$nie konsumpcji wieprzowiny. W szczeg6élnosci chodzi o ustalenie, czy rolnicy
gotowi byliby ptaci¢ wigcej za wieprzowing odznaczajaca si¢ dodatkowymi charakterystykami. Mowa
tutaj zarowno o warunkach, w jakich zyly zwierzeta, jak i o czynnikach, ktore maja wptyw na zdrowie
potencjalnych konsumentéw, np. stosowanie antybiotykéw w procesie produkcji.

Na potrzeby realizacji projektu wykorzystang zostang najbardziej aktualne metody badawcze, ktore
pozwalaja wiarygodnie ustali¢ zwiazki przyczynowo-skutkowe miedzy integracja a wynikami
ekonomicznymi gospodarstw, jak rowniez migdzy postawami i przekonaniami rolnikow i konsumentow
a ich wyborami ekonomicznymi. W toku realizacji projektu wykorzystang dane pozyskane z systemu
zbierania i wykorzystywania danych rachunkowych z gospodarstw rolnych, jak réwniez dane pierwotne
pochodzace z badan ankietowych przeprowadzonych na probie ok. 150 rolnikéw i 1000 konsumentow.
Wyniki badan beda prezentowane na migdzynarodowych konferencjach naukowych i zostang
opublikowane w czasopismach naukowych z zakresu ekonomiki rolnictwa i ekonomii behawioralnej.



