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Celem tego projektu jest okreslenie, w jaki sposob japonscy i migdzynarodowi fani tworza emocjonalny zwigzek
z japonskimi muzykami, ktorzy ukrywaja swoje tozsamosci, nazywanymi tez artystami ,,bez twarzy” (kaodashi
shinai). Analizuje on, w jaki sposob fani buduja, poglebiaja i wyrazaja swoje oddanie muzyce i jej tworcom, nawet
w sytuacji, gdy muzycy ci pozostaja anonimowi. Badanie okresla takze, jak do$wiadczenia fanéw rdznig sig
w zaleznosci od czynnikow takich jak jezyk, roznice kulturowe, dostep do wydarzen i dobr fizycznych, oraz
odleglos¢ geograficzna.

Od konca lat 2010. coraz wigcej japonskich muzykow decyduje si¢ na anonimowos¢, ukrywajgc si¢ w glebokim
cieniu podczas wystepow i korzystajac z mediow spotecznosciowych tak, by nie pokazaé twarzy. Pomimo tradycji
osobistych, opartych na bliskosci, interakcji migdzy gwiazdami a ich fanami w Japonii, trend ten zostat dobrze
przyjety przez publicznos¢. Artysci tacy jak Ado, Eve, Zutomayo i Yorushika zdobyli ogromng popularnosc, a ich
muzyka przyciaggnela rowniez migdzynarodowsq publiczno$¢, co zaowocowato powstaniem zywych spotecznosci
internetowych na catym $wiecie. I to pomimo faktu, ze muzycy “bez twarzy” rzadko promuja swoja tworczos¢
poza Japonig lub wystepuja za granica.

Bycie fanem to przede wszystkim emocje. To wlasnie dlatego projekt ten bada, w jaki sposob japonscy i
miedzynarodowi fani buduja emocjonalng wigz z artysta, kiedy ten pozostaje anonimowy. W badaniu przyjeto
zatozenie, Ze istnieje caty “$wiat muzyki”, w ktory fani angazujg si¢ emocjonalnie — nie budujg oni wigzi stricte z
artystg czy jego muzyka, ale wlasnie ze “swiatem”, ktory obejmuje wizerunek sceniczny artysty, teledyski oraz
inne tresci, takie jak komiksy czy artbooki, ktére muzycy ,,bez twarzy” czgsto wykorzystuja do tworzenia swojego
wlasnego artystycznego uniwersum. Tak japonscy, jak i zagraniczni fani angazujg si¢ w ,,§wiat muzyki” na rézne
sposoby — od konsumpc;ji tresci po tworzenie wlasnych. W projekcie przyjeto hipotezg, Zze sposdb zaangazowania
fandw rozni si¢ miedzy tymi grupami: japonscy fani maja wickszy fizyczny dostgp do produktéw zwigzanych
z muzyka, zwigzanych z nig wydarzen i miejsc, dlatego ich praktyki cz¢sto odbywaja si¢ offline, w przestrzeni
fizycznej. Zagraniczni fani z kolei glownie angazujg si¢ w rozne rodzaje aktywnos$ci na platformach cyfrowych,
muszg tez wktada¢ wigcej wysitku w zrozumienie tekstow piosenek i kulturowego tta utworow.

W celu zglebienia i opracowania tych zagadnien, projekt wykorzystuje podejscie empiryczne, ktore taczy
obserwacje rzeczywistych wydarzen i ich doglebna analize. Skupia si¢ na trzech studiach przypadkow
spotecznosci fanowskich skupionych wokol muzykow ,.bez twarzy”, wybranych na podstawie popularnosci
artystow zarowno w Japonii, jak i na §wiecie. Dane bedg zbierane poprzez obserwacje¢ internetowych grup fanow
i dyskusji na temat muzykéw w mediach spotecznosciowych, a takze obserwacj¢ fanow podczas wydarzen
muzycznych i w odwiedzanych przez nich miejscach. Dane bedg tez zbierane za pomoca ankiet i wywiadow
pogtebionych, zaréwno z japonskimi, jak i zagranicznymi fanami. Wywiady te, przeprowadzane gldwnie za
pomocg wideo-rozmow, pozwolg zrozumieé, w jaki sposob fani budujg wigzi ze ,,Swiatem muzyki”, i jakie w tym
znaczenie majg ich praktyki fanowskie.

Osiagnigcie tych celow badawczych pozwoli lepiej zrozumie¢ sposoby, jakimi artysci buduja wigzi ze swoimi
fanami. Umozliwi ono okreslenie, jak decyzja artysty o pozostaniu anonimowym wplywa na jego relacj¢ z fanami,
i czy fanowska ocena takiej formy tworzenia wizerunku jest w jaki$ sposob odmienna w Japonii i poza nig.
Analizujgc, w jaki sposob tajemnica otaczajagca muzykow ksztaltuje ich odbiodr, oraz jak fani angazujg si¢
emocjonalnie w ,,$wiat muzyki” przez nich stworzony, mozemy uzyska¢ nowe spojrzenie na rol¢ odgrywang przez
otwartosc¢ 1 osobiste kontakty artystow z fanami w budowaniu ich sukcesu komercyjnego.

Po drugie, projekt omawia tworcze dziatania fanow muzyki, ktoéry to obszar wciaz nie zostat w wyczerpujacy
sposob zbadany. Chociaz wiele badan koncentruje si¢ na tym, jak fani filmow i seriali wyrazaja swoja kreatywnosc,
wiedza na temat sposobow, w jakie fani muzyki wykorzystuja fandom by opowiada¢ swoje historie i tworzy¢
znaczenia, wcigz jest w znacznym stopniu ograniczona. Proponowany projekt ma na celu wypetienie tej luki i
poswigcenie fanom muzyki naleznej im uwagi.

Po trzecie, realizacja projektu znaczaco wptywa na zrozumienie ponadnarodowego fandom. Wigkszos¢ badan nad
cyfrowa kultura fanowska prezentuje globalny fandom jako jedna duza, jednorodna grupe, charakteryzujaca si¢
podobnym dostgpem do mediow. Ten projekt jednak koncentruje si¢ na réznicach w do§wiadczeniach i praktykach
fanow w zalezno$ci od ich tla kulturowego i miejsca zamieszkania. Wskazuje, ze fandom ponadnarodowy jest
zrdznicowany i sugeruje istnienie nie jednej, a wielu ponadnarodowych wspdlnot fanowskich.

Projekt ten wniesie nowg perspektywe w obszar badan nad fandomem i publicznoscia, jednoczesnie oddajac glos
fanom muzyki i dajac im okazj¢ do opowiedzenia swoich historii. Analiza do§wiadczen fanow stanowi cenne
zrodto informacji dla kazdego, kto jest cze$cig fandomu medialnego, a opis ich praktyk wskazuje, w jaki sposob
dane aktywno$ci w bezposredni sposob ksztattujg doswiadczenia bycia fanem.



